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"Queremos cambiar las formas de tomar café. llevarte mas alla de las
producciones en serie por eso elegimos el café de especialidad , porque
valoramos todo su proceso desde la planta a la taza. Ofrecemos café de

especialidad porque buscamos explorar intensidades, aromas, para lleves tus
sentidos a ofros niveles. Somos de especialidad por que buscamos que
explotes todas las potencialidades del café”
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Conceptos Estéticos..........c...............Pag.4 , , , o o ‘
L ting Paa.5 Fieles a nuestra filosofia de disfrutar combinaciones de exdticos ingredientes, una

0go P’ ¢ | ambientes fuera de la voragine del tiempo matriz de sabores y presentaciones Unicas del
Proporciones. . auusmisimmasrag.0 cotidiano, construimos un lugar apto para café. Buscamos enfocarnos en un proyecto
Tipografia.................... SRR = To IV gue puedas tomarte tus minutos, descansar, que cubra las necesidades de toda persona

especializado en la preparacian de café en la
capital de Neuquén, es decir que no solo
contamos con el clasico y entranable
expreso, sino gue también proporcionamos
mediante molido, diferentes tipos de
granos, métodos de extraccion y de .

Trmmmm— relajarte y disfrutar. Pretendemos presentar que busca una alimentacion saludable, es por
Colores s ag.8 - ;
o una propuesta nueva para nuestros clientes eso que ofrecemos variedades en consumo,
Elementos compositivos...................Pag.9 que incluye la exclusividad de nuestros sin quimicos, valorando los alimentos de
Usos Incorrectos........covoeeecevsceen.....Pag. 10 productos y un lugar moderno con manera consciente.
Apli - Pag.11 diferentes alternativas y buena musica. Asimismo cumplir con sus demandas segun
PHCACIONES....nvriiiniiisisincssnen PG Mon’s café se distingue como el Gnico lugar la rutina que les toque, preparamos entonces

un doble ambiente, un espacio para estar de
paso y contar con un café take away de
calidad, asi también poder pasar un rato en
un ambiente agradable y calido , donde el
buen servicio y el mejor café seran la mejor

carta de recomendacion.
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(onceptos
estet1cos

Los conceptos que buscamos explotar en primer
momento es el café de especialidad y en un segundo, en
cuestion de estilo son: lo fi , lounge, chill out, botanico,
madera hierro, fuera de la voragine comercial ,
resaltando por supuesto el café de especialidad pero
haciendo un fuerte hincapié en la nueva experiencia de
tomar café. Buscamos también promover categorias
como organico, sin conservantes, sin maltrato animal,
apuntamos a sostener y crear un espacio que parta del
consumo consciente y saludable.

1S10N

Constituir a Mon’s , como una fuente de trabajo
rentable y sostenida.

Construir el mejor servicio de café en la ciudad
que parta de un trato empatico con los clientes y
un ambiente armonico para disfrutar.

Aprehender y empaparse del universo del cafe
Consolidar en la capacitacion un equipo donde se
sostenga una unidad estética y cultural, con
atencion especial.

Lograr una identidad reconocida y elegida en
Neuquén.
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N X:29,153

Ons Y:16,782

W:4,747

| cafe ‘ H:2,517
Dimension en cm

Nuestra marca esta compuesta por una tipografia primaria y una secundaria por esto , s
hablamos de Logotipo. A su vez contiene un apostrofe que desde nuestra percepcion \rea de seguridad: ; 9 &
nos remite a una pausa que termina por acompanfar la representacion del ambiente que OnS W:0,400
creamaos en nuestra cafeteria. Ambos elementos no se conciben por serparado, de todas H: 0,400
formas nuestro logotipo cuenta con una sintesis para uso de packagjn y Ia‘ palabra café £ & Dimension en cm
no puede encontrarse ausente, es por esto que recomendamos tamafios minimos para su
uso.

cafe
La M es quien determina el espcio de las otras letras,

i ademas funciona como contencion del apstrofe y la palabra cafe.
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Primaria:

Euphorigenic es la
tipografia principal, sera
utilizada en el logotipo vy

en algunos elementos
decorativos dentro  del
local.

Secundaria:

Ebrima sera utilizada en

cuerpo de texto.

Variante secundaria:

Ebrima en negrita, para
generar centros de
atencion
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[ipografia:

[ uphotigenic

Ebrima

Ebrima
Negrita

abcdefghijklm
nopqrstuvwyz
12345678910

abcdefghijklm
Aopgrstuvwyz
12345678910

abcdefghijkl
mnhopgqrstuvw
yz
12345678910

Corporativos:

Secundario:

(‘olores

Negro: Simboliza elegancia, perdurabilidad y presencia
en este caso se utilizara para variantes del logo, para fondos e ilustraciones

CMYK: 0, 0, 0, 100, 100

RGB: 0, 0, 0, 255

Blanco: Simboliza simplicidad, luz y pureza
en este caso se utilizara para variantes del logo, para fondos e ilustraciones

CMYK:0,0,0,0, 100 RGB: 255, 255, 255, 255

Turquesa: es un tono azul que, en la escala de colores, se encuentra entre el
azul y el verde, Tiene caracteristicas asociadas con ambos colores como la
tranquilidad del azul y el crecimiento que representa el verde. El turquesa

también posee la energia que transmite el amarillo, lo que lo hace un color
inspirador.

CMYK: 73, 0, 15, 22, 100

RGB: 54, 171, 200, 255
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[ lementos compositivos [Jsos [ncorrectos

()ﬁs, on’s

fe c a f é
c o
e cafe cafeée
Granos de cafe ya procesados Qjas y Frutos del Cafeco
Estos elementos compositivos son ilustraciones que intentan Mons no puede ir inclinado ni atachado, tampoco puede ir la palabra

complementar al logotipo, las mismas representan la materia prima de café fuera del angulo delimitado por la M, mucho menos faltar la

la que esta hecho nuestro café, su presencia es fundamental ya que palabra, ya que se explicito un tamafio minimo para que la misma
valoramos el cafe desde la planta hasta la taza. Las mismas van a estar pueda leerse. Los colores principales de la marca son blanco y negro,

presentes en el menu y en el packagin, su estilo de dibujo tiene que por lo cual el logotipo no puede llevar el color secundario.
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plicaciones

Vasos de papel doble Bolsas de café kraft
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lletas de papel

Serv

Bolsas de papel
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FACTURA

i
ons =T
FECHA
cafe Ll %
ok RESPOMSABLE PESCAIPTD
Safionas):
Direccifn Loc.
Cendlclones de Venta:  Conleco T O Ce. O [CULT:
Lv.a. Feaspannana Ingsimna REMTON
( Canlidedt| DESCRIPCION B IMPORTE
....... |“ R
i
H 5 S e O LS PR | | i J_,
O BT i
AT o Gt CAZA ) S Alberdi 87 Neuquén Capital
ran do Dofenis y Protescian ol Conssridor,
CRGPL B« 3 OO L TOTAL § :
(©) 2942 654085
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